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Swarovski's Creative Director, Nathalie Colin, richt zich met de
nieuwe sieradencollectie van het huis op de vrouw die haar gren-
zen wil verleggen. Colin heeft zich laten inspireren door winterse
landschappen, ijzige vergezichten en bevroren vlakten. De collec-
tie bestaat uit drie natuurthema’s: Nordic Dream, Liquid Dream en
Dream Box. De hieronder afgebeelde ‘Louise’ wikkelarmband be-
hoort tot het Liquid Dream-thema; welke serie energiek en eigentijds
is. De ‘Louise’ is bedekt met miniatuurkristallen die uiteenlopen van

diepblauw tot winters grijs

PRIJS: € 190

www.swarovski.com
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Het merk Montblanc, dat vooral bekend staat
om het erg fijne schrijfgerij en de prachtige
horloges, presenteert een nieuwe juwelen-
collectie: de Montblanc Meisterstiick Jewel-
lery. Zoals elk item vit de Meisterstiick-col-

lectie is ook deze sieradenlijn handgemaakt

en tijdloos klassiek. Roestvrij staal en het
beste leer zorgen ervoor dat de sieraden aan
Montblancs hoogste kwaliteitseisen voldoen.
Kortom, een collectie die niet mag ontbreken PRIJS: vanaf € 250,-

in de garderobe van elke man www.montblanc.com

Celebrate life

Méget & Chandon introduceert de ultraluxe Golden
Jeroboam, een drie liter fles die van top tot teen
gehuld is in bladgoud. Deze handgemaakte fles is
speciaal voor Mdet & Chandon ontworpen door de
Franse juwelier en medaillefabrikant Arthus Bertrand.
De elegante Jeroboam is zeer exclusief, zo zijn er in

Nederland slechts vijf exemplaren verkrijgbaar.

PRIJS: €1600, -

www.moet.com
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Het Franse, luxueuze cosmetica- -

merk L'Occitane presenteert een

nieuwe limited edition uniseks

productlijn: de L'Occitane Ca-

lanques. De calanques zijn de

indrukwekkende krijtrotsen langs de Route des Crétes tussen Marseille en Cassis.
Een wandeling door dit prachtige natuurgebied is adembenemend; de smalle slenken
reiken tot diep tussen de pijnbomen landinwaarts. De nieuwe geurlijn van L'Occitane
is geinspireerd op de schoonheid van de calanques. De frisse en zonnige natuurlijke

geuren in combinatie met de geur van de zee geven je een uniek gevoel van welzijn.

variérend van € 7- t/m € 32,

www.loccitane.com
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Een samenwerking tussen couturier Mart Visser en
Joss Modeaccessoires heeft geresulteerd in een collec-
tie tailormade ceintuurs. De ceintuurcollectie laat zich
het best om-

schrijven als

body consci-

ous en strak

getailleerd.

De ceintuurs

zijn uvitgevoerd in een luxe, volle

nerfleder met een hoogwaardige

lederen voering. Daarnaast zijn de

riemen bewerkt met een unieke

bone structure, waardoor er een

bijzonder reliéf ontstaat. De collec-

erkrijgbaar in diepcognac,

matzwart en light liver-ton

PRIJS: variérend tussen de
€ 59,95 en € 269,95
www.martvisser.com

www.joss-mode.nl

Het Amerikaanse sieradenhuis Tiffany & Co. lanceert
een iPhone-applicatie waarmee je diamanten verlo-
vingsringen kunt uitzoeken: de Engagement Ring Fin-
der. Met deze toepassing kun je kiezen uit 44 verschil-
lende verlovingsringen, die in allerlei verschillende
vormen en materialen — in ware grootte - over je
scherm glijden. Leuk detail: door een eigen ring op het
scherm van je iPhone te leggen kan de juiste ringmaat
worden bepaald. Zodra de keuze is gemaakt, kan de
gebruiker via de iPhone meteen een afsprask maken
met de Tiffany & Co. store in Amsterdam.

PRIJS: vanaf € 1.000.-
=

www.tiffany.com

De The Original DouwDouw dou-
chemuts is van origine bedoelc

als een vrolijk acc

ire VOOl

onder de douche, maar de
nuts doet ook prima diens
ol 1 hip regenhoedje op
een druilerige dag. Deze
handgemaakte vrolijke rooc

witte DouwDouw is vervaar-

digd van 10

% dupion

en de witte

arépe zijde. Alle mutse

en van een waterdichte po-

zijn

lyester voering en de zijden stoffen

zijn waterafstotend gemaakt

PRIJS: € 149-

www.theoriginaldouwdouw.com

ONE IN A
MILLION

i
Paco Rabanne pre-
senteert met Lady
Million de vrouwelij-
ke tegenhanger van
de succesvolle man-
nengeur 1 Million. e
Lady Million laat zich
omschrijven als een
betoverende jonge vrouw, die ongelofelijk sensueel
en temperamentvol is en al veel heeft bereikt. Dree
Hemingway — de Kleindochter van - is de actrice in de
Lady Million-campagne, zij incarneert de onverschrok-
ken hedendaagse ‘femme fatale’.

De Lady Million-flacon, ontworpen door Noé Duchau-
four-Lawrance, heeft de eenvoud, helderheid en deli-
caatheid van een multifacet geslepen diamant. Lady
Million is een frisse bloemige houtachtige geur. Als
een nectar van voluptueuze bloemen laat het een deli-

caat maar duidelijk aanwezig spoor na.

PRIJS: € 67,25 (soml)

wwwpacorabanne.com

Luxury Mix

goede doel

In de maand oktober, de interna-
tionale borstkankermaand,  vraagt
Stichting Pink Ribbon extra aandacht
voor borstkanker. De schoenketen
Manfield steunt de Stichting dit jaar
opnieuw door een exclusief laarsje
te ontwerpen. De modieuze bootie
is gemaakt van zwart suéde, de (i-
ning en de insock zijn van leer, de
hakhoogte is g cm en op de buiten-
kant zool staat de afneembare Pink
Ribbon logo. Van de verkoopprijs
doneert Manfield €15,- aan Stichting
Pink Ribbon.

PRIJS: €119,99
www.manfield.com

www.pinkribbon.nl
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